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Uczestnik szkolenia zdobedzie wiedze na temat
kreacji swojego wizerunku w Internecie
Uczestnik nabedzie umiejetnosc skutecznego

I spojnego zarzgdzania swoimi profilami na
platformach Facebook oraz Instagram
/dobedzie wiedze teoretyczng oraz praktyczng
z zakresu obstugi LinkedIn oraz Youtube, pozna
narzedzie analityczne i reklamowe na
platformach Facebook, Instagram

Uczestnik szkolenia posigdzie umigjetnosci

wykorzystywania aplikacji zewnetrznych

pomocnych przy tworzeniu contentu
marketingowego na potrzeby wtasnej firmy
Osoba uczestniczgca w szkoleniu nabedzie
umiejetnosci z zakresu zbierania danych
analitycznych przy pomocy narzedzi Facebook,
bedzie potrafita je przeanalizowac oraz
zastosowac podczas tworzenia skutecznych

kampanii sprzedazowych

Katarzyna Wojtasinska +48 795 937 513
Pawet Wojtasinski +48 792 610 265

Korzysci

Budowanie skutecznych

i przemyslanych kampanii
marketingowych na
platformach Facebook,
Instagram, LinkedIn
/wiekszenie przychodow
ze sprzedazy generowanej
za pomocqg reklam

w social mediach

Nie tracisz pieniedzy

w bezsensowny sposob
sprawdzajgc czy cos
dziata, dostajesz wiedze
podang na tacy
Ograniczysz wydatki
zwigzane z zatrudnianiem
firm zewnetrznych do

obstugi kont reklamowych

biuro@k8studio.pl
www.k8studio.pl



HARMONOGRAM

1 DZIEN

Facebook — wprowadzenie

m kim jest polski uzytkownik Facebook'a?

m jok pozyskiwac wiedze o potencjalnych
klientach z Facebook'a?

m dlaczego warto prowadzi¢ fanpage'a?

Facebook - strategia dzialania

B jok wyznaczac cele?

m czym jest EdgeRank?

m jak zwiekszac zasieg organiczny?

Facebook = content marketing

B jokijakie tresci nalezy tworzyc?

B czym jest dobry content
marketing na Facebook'u?

B Nnarzedzia wspomagajgce
tworzenie contentu

Facebook - analityka
m statystyki stron
m Facebook analytics

2 DZIEN

Facebook - reklama

B menedzer reklom — podstawowa konfiguracjo
m skuteczne kampanie reklamowe

m pixel facebooka i remarketing

Youtube
B video content marketing

LinkedIn

Instagram
B content marketing na Instagramie
m reklama na instagramie

B content marketing
na LinkedIn
B dostepne opcje reklamowe

Grupa
docelowa

B przedsiebiorcy z sektora mikro,
matych i srednich
przedsiebiorstw

B pracownikow z sektora mikro,
matych i srednich
przedsiebiorstw

B pracownicy dziatu

marketingu

Prowadzqcy

LUKASZ

trener social media

Od 10 lat zajmuje sie komunikacjqg
marketingowq. Zaczynat jako koordynator
ds. promociji, potem zajmowat sie public
relations, social media oraz content
marketingiem. Wczesniej przez lata byt
dziennikarzem mediow lokalnych. Jest

certyfikowanym specjalistg Google

Analytics oraz Google Adwords. Na co

dzien wykorzystuje Facebooka, Instagram
czy LinkedIn do budowania relacji oraz

realizacji celow biznesowych.




